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No solo apliques esa caracteristica en lo que
comunmente entregas dentro de un newsletter.
Aprovecha las distintas vias de comunicacion
personalizables.
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Recuperacion de carrito Retargeting para Activar ventas adicionales
de compra con suscriptores inactivos. mediante ofertas basadas
recomendaciones de en compras anteriores.

nuevos prod uctos.

Genera expectativas reales

‘ Ofrece a los usuarios algo que los prepare

mentalmente para lo que vendra. Pero es

a
t ‘ indispensable que ello se cumpla.
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Sin dar mayores detalles, Enviar una campana Informar las nuevas
anunciar el lanzamiento teaser con las mejores funcionalidades que
de un producto, imagenes de un seran incorporadas a un
prometiendo atractivas evento anterior, para servicio.
ofertas. promocionar el que
viene.
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Eleva la relevancia del contenido
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Este va a depender del objetivo que se haya definido, o 0 == o=
del tipo de usuario al que se destine y de |la etapa del

ciclo de compra donde esté. No obstante, se debe

apuntar a la excelencia.
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Redacta un subject Ofrecer una guia Entrega una recompensa a los

breve y descriptivo, didactica acompanada usuarios, para agradecerles la
incorporando un de asistencia gratuita. confianzay las compras

elemento de valor. anteriores
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